
3.1. Utveckla S:t Anna 2015-2020

Arbetsgrupp: Marknadsföring
Aktuell fråga/förslag/vision: Förskolans och skolans profil och kommunikation bör ses över.  

Intervjua referensfamiljer och elever.

Frågan föreslås att genomföras, på nedanstående sätt: 
• Skolans materiel är påbörjat i separat arbete under sommaren 2014.
• Avsätt tid för genomgång med förskolepersonal och informationsinsamling, 8h
• Avsätt tid för intervjuer samt fotografering, 8h
• Avsätt tid för produktion av enkelt informationsmateriel för förskolan, 24h
• Komplettera skolans materiel efter intervjuer, 4h
• Tryck och/eller kopiering av informationsmateriel
• Publicera information på www.sanktanna.com samt soderkoping.se
• Sprid trycksaker genom infokontoret, till nyinflyttade (välkomstmappen), nyfödda, via  

mäklare samt via skola och förskola. Ska alltid finnas med vid marknadsföring av S:t Anna i  
övriga sammanhang.

Tidsplan:
• Förbereda och färdigställa materiel, 1 månad
• Tryck, 2 veckor
• Distribution, 2 veckor
• Lämpligt första forum: Bomässan i Norrköping 6-8 mars 2015

OBS! Beslut behövs i så fall första veckan efter nyår

Kostnader/Ekonomi:
• Arbetstid produktion, ca 60h
• Tryck och distribution beroende på upplagor och sammanhang, 4.000-20.000SEK
• Kostnad för deltagande, monter och personal på Bomässan:

ca 15.000 +moms för 12 kvm, inredning mm ca 15.000 (kan återanvändas och/eller fylla  
fler syften än för enbart denna arbetsgruppsfråga) samt personal 2x30h samt ev ideella

Risker/problem/villkor:
Att enbart producera materialet men sakna budget för att sprida det gör uppgiften verkningslös.
Att delta på mässan anses kunna höja bidraget från ”något” till ”mycket”.

Förslaget anses bidra till bygdens och skolans utveckling: □ Något  □ Mycket  □ Avgörande
Förslaget anses kunna genomföras med insatsen: □ Liten  □ Medel  □ Krävande

För kommunförvaltningen
Förslaget behandlas datum, tid och forum: 
□ Förslaget kommer inte att genomföras, av anledning:

□ Förslaget kan genomföras, med nedanstående kommentarer och ansvarig tjänsteman: 


